Advertorial

Fruchtig, frisch und mehr als fair

Die Biog Tomatenprodukte tragen nun das , fair&associative-Logo

Uber 60 Biog Einzelproduk-
te sind mittlerweile mit
dem ,fair&associative®-
Logo, das fiir die Verarbei-
tung hochwertiger biologi-
scher und biodynamischer
Rohstoffe sowie eine solida-
rische Zusammenarbeit
svom Acker bis auf den Tel-
ler* steht, gekennzeichnet.

MNeben der Teilnahme an ge-
meinsamen Marktgesprachen
mit allen an der Wesrtschopfung
beteiligten Alkteuren, muss sich
ein Unternehmen, das das
fair&associative”-Logo auf sei-
nen Produkten tragen mochte,
hinsichtlich seiner Gemeinwohl-
orientierung von einer neutra-
len Stelle bewerten lassen.

Jungst wurden auch die im
Glas angebotenen Bio-Toma-
tenprodukte von Biog Teil die-
ses stetig wachsenden Kreises.
Das entsprechende Logo auf
den neu gestalteten Etiketten
tragen nun auch die drei Sorten
der ,Bic Tomatenzooss", das
.Bio-Tomatenpiree" uwnd wei-
tere Varianten wie die , Bio To-
maten geschislt".

Sonnenreife
und viel Sorgfalt

Hergestelll werden die Biog
Tomatenprodukte vom spani-
schen Bic Pionier, dem Fami-
lienunternehmen ,,Cal Valls" in
der Provinz Katalonien, das dort
schon selt 1978 biodynamische
Landwirtschaft betreibt. Unrnit-
telbar nach der Emte werden
die sonnengereiften Tomaten
nach traditionellen Rezepturen
zu arormatischen Produkten ver-
arbeitet. Dabei wird viel Sorg-
falt auf die Zubereitung gelegt:
In grofien Pfannen werden die
Zutaten eingerihrt und ge-
kocht, das frische Gemiuse wird
teilweise sogar von Hand ge-
schalt.

Die beliebten, kochfertigen
Biog-Froduktie schmecken der
ganzen Familie zu Pasta und an-
deren Klassikern aus der italie-
nischen und internationalen Ki-
che. ,Bio Passata" eignet sich
z.B. fir Suppen, die , Bio Toma-
ten geschielt" sind die ideale
Basis fur unterschiedlichste Ge-
richte, so lassen sich damit u. a.
leckere Sol3en oder Eintopfe zu-
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bereiten, Pizza belegen oder
Auflaufe und Tartes verfeinern.

Die perfekte
Pasta

Als ideale Begleiter zum Toma-
tensortiment bietet die Marke
Biog eine Pasta-Vielfalt von liber
20 Varianten an. Dazu gehoren
frische Teigwaren aus Hartwei-
zengriel’ mit Ei, wie Ravioli, Tor-
telli und Tortellini mit secha
Gourmetfillungen von Steinpil-
zen und schwarzem Triffe]l bis
hin zu den Kassischen Sorten
Bazilikum-Pesto und Tomate-
Kasze, die direkt aus einer klei-
nen Pasta-Manufaktur in Nord-
italien kommen.

Aber auch die vegane Va-
riante . Rucola-Spinat' gehort
zum Sortiment dieser frischen
Pasta, die mur wenige Minuten
Kochzeit bendtigt.

Ekenfalls original in Italien
wird fiir die Marke Biog die klas-
sische eifrele Hartweizenpasta
al bronze” unter andersm als
Spaghetti oder Rigati produ-
ziert. Al bronze” bedeutet,
dass der Nudelteig durch tradi-
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ticnelle Bronzeformen gepresst
wird, Dadurch wird die Ober-
flache der Pasta leicht ange-
raut, so dass die Nudelsolien
besser haften bleiben.

Erganzt wird das eifreie Sor-
timent mit Dinkelpasta — sowohl
in hell als auch Vollkorn — vom
schwabischen Nudelhersteller

Jopaichinger Nudelmacher”,
der bereits seit 1853 Teigwa-
ren produziert.

Last, but not least produziert
die Luxemburger Manufaktur
Dudel-Magie vom Bio-Haff .An
Dudel” in Sprinkange verschie-
dene Pasta Sorten aus Bio-Din-
kelgriel mit Ei fiir die Marke Bi-
og. Spirelli und Tagliatelle so-
wie verschiedene lokale Krea-
ticnen mit wohlklingenden Na-
men wie | Hittchen",  Hunne-
kroun” oder , Rischli.

Pasta-Liebhaber finden unter
der Marke Biog sicher ihre Lieh-
lingsnudel — oder geniel3en die
Vielfalt des Sortiments zusam-
men mit den Biog Tomatenzoos-

sen  ,Classico”, | Arrabiata”
oder , Funghi".
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Machhaltige Landwirtschaft, die
nicht mur &kologisch und res-
sourcenschonend ist, sondem
auch in sozialer Hinsicht fair, ist
seit jeher das Ziel der Oikopo-
lis-Gruppe, zu der die Marke Bi-
og gehort. Alle Beteiligten der
Wertschéplungskette — Produ-
zenten, Handler und Konsumen-
ten - engagieren sich dabei ge-
meinsam im Sinne einer asso-
ziativen Wirtschaftskultur fiir
eine bessere Zukunft. Im Mittel-
punkt stehen faire Preise fiir al-
le Beteiligten in der Wertschop-
fungskette und qualitativ hoch-
wertige Lebensmittel fir die
Verbraucher aus kontrolliert
biologischer und biodynami-
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scher Landwirtschaft. Seit 2017
signalisiert das | fair&associati-
ve'-Logo den Konsumenten,
dass die betreffenden Produkte
aus einer fairen, sich gegensei-
tigrespektierenden Zusammen-
arbeit entstanden sind. Regel-
malige perstnliche Begegnun-
gen der Beteiligten und das
gegenseitige Interesse am
Wohlergehen des Anderen bil-
den die Basis einer solchen trag-
fahigen, nachhaltigen Koopera-
fion. Sie | assoziieren” sich in
personlichen Gesprachsrunden
und suchen so ein soziales Mit-
einander aller Mitwirkenden
der Wertschopfungskette vorn
Bauer his zum Konsumenten.
Dass immer mehr Produkte
das Logo tragen konnen, ist ein
schéner Erfolg fur die Biog-Mar-
ke und die Bio-Bauere-Genos-
senschaft Létzebuerg in ihrem
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Bestreben, soziale Aspekie in
der der Zusammenarbeit von
Erzeugermn, Handlern und Kon-
sumenten zu starken.

Durch das vielfaltige Biog-
Markensortiment werden
die  Vermarktungsstrukiuren
der Luxemburger Biog-Bauern
direkt oder indirekt unterstitzt,
Gerade auch die Zusammen-
arbeit der Marke Biog mit
ausléndischen Partnern  hilft,
das Markensortiment zu wver-
breiten und so die Vertriebs-
kosten fir die Luxemburger
Bio-Produkte zu senken. So
untersmitzt jedes Biog-Produkt
unabhangig von der Herlunft
die Biog-Bauem und ermog-
licht so die Weilterentwicklung
einer nachhalfigen Landwirt-
schaft in Luxemburg. Das ist
schliefilich der zentrale Auftrag
der Marke.

Erhiltlich sind die Biog-Tomatenprodukte
in den Luxemburger Naturata-Bio Marchés
und bei weiteren Anbietern der Biog Bio-Produlkte.
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